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Online jogyakorlatok Bacs-Kiskun megye

bormarketingjében



Jogyakorlatok az online feliiletek hasznalatara Bacs-Kiskun megye
bormarketingjében

Online marketing-kampdny az Interreg-IPA CBC Magyarorszdag-Szerbia Program a ,, Duna
borut létrehozatala és poziciondlasa turisztikai és kulturalis markaként a hatarmenti régioban”
cimii projekt sikeres megvalosulasaért

Elozmények

Az alfoldi és vajdasagi borok jo hirének erésitése és a borturizmus fejlesztése volt a célja
a Bacs-Kiskun Megyei Onkormanyzat és a Vajdasiagi Autoném Tartomany kozos
projektjének, amely keretében tobbek kozott megvalosult a térség els6 hataron atnyulo
borutja.

A szerb-magyar hatar két oldalan Osszesen negyven pincészet vendégeként gyiijthetnek
maguknak kiilonleges élményeket azok, akik végiglatogatjak az elmult honapokban kialakitott
Duna Borutat. A programban résztvevé boréaszatok tobbsége nem csak borkostolot, hanem
gasztronomiai élvezeteket, kulturalis programot, illetve szallast is kinal a latogatoknak, akik
egy borturisztikai utlevélen pecsételhetik be, hogy melyik célallomast keresték mar fel a Hajos-
Bajai, Kunsagi, Szabadkai vagy éppen a Szerémségi borvidéken.

Az Europai Unio eldcsatlakozasi forrasabol (Interreg-IPA CBC Magyarorszag-Szerbia
Program) a ,,.Duna borut létrehozatala és pozicionalasa turisztikai €s kulturdlis markaként a
hatarmenti régioban” cimii projekt valosult meg. A Bacs-Kiskun Megyei Onkormanyzat
valamint a Vajdasag Autoném Tartomany harom szakmai szervezettel kozosen hozta Iétre a
Duna Borutat. A palydzatnak koszonhetéen megvalosult mar a boraszatok szamara
marketingképzés, szakmai konferencia, szakujsagiroknak bemutattdk a térséget, tovabba a
régid borai jelen voltak Magyarorszag legnagyobb turisztikai rendezvényén, az Utazés
Kiallitason. A projekt kiilonlegessége a szerb partnerek altal fejlesztett ,,borhajo”, amely
szakképzett személyzettel varja a vendégeit a Duna magyarorszagi €s szerbiai szakaszan.
Szintén a projekt része a Bacs-Kiskun Megyei Bormustra, amely immar a térség legjobb borait
kivanja bemutatni exkluziv koriilmények k6zott. 2019- novemberében késziilt el a Duna Borut
boraszatait bemutat6 kotet, illetve a témaban forgatott promoécios kisfilm is. A kotet, illetve az
abban szereplé borturisztikai térkép, valamint utlevél segitségével a borkedveldk meg is
kezdhetik a Duna Borut felfedezését. http://www.danubewineroute.com/danube-wine-route-
bemutatasa/ A palyazatban minden partnernek adott volt a feladat, hogy a projektet 2020.
junius 30-an sikeresen zarhassak: fesztivalokon valo részvétel, hogy a kiadvanyt és azzal egyiitt
a Duna BorGt boraszatait népszeriisitsék mindkét orszagban, megjelenés kulturdlis
rendezvényeken, tanulmanyit szervezése a marketinges és rendezvényes szakma képviseldi
részére. Nem utolsé sorban pedig a Duna Borut borainak megmérettetése €s kdstolasa.

COVID-19: a befolyasolo tényezd

A terveket és az elképzeléseket a COVID-19 okozta pandemia és a vele jar6 megvaltozott
¢lethelyzet alaposan feliilirta. A projekt folytatasa volt a tét, hiszen rendezvényeket nem lehetett
tartani €s a két orszag kozti mozgast is korlatoztak a biztonsagi okokbol meghozott allami
hatdrozatok. Magyarorszagon rendkiviili jogrend Iépett ¢életbe, Szerbidban pedig
veszélyhelyzetet hirdettek. A 2020 marciusatol juliusig tartd szigoritasok és tiltd rendelkezések
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nem tették lehetdvé, hogy a projektben meghatdrozott modon teljesiiljenek a kotelezd
indikatorok.

A partnerek egyetértettek abban, hogy a projektet 2020. jinius 30-an szeretnék befejezni. A
hosszabbitas vagy az id6 elétti befejés egyik félnek sem volt opcid. A feladat adott volt: meg
kellett talalni azt a megoldast, amely ugyanazt az eredményt produkalja, generalja a kotelezo
indikatorokat, mint a tervezett rendezvények.

Uj helyszin: az online tér

Az otletelés idGszakaban mar, akik tehették, home-office-ban végezték munkajukat mindkét
orszagban, ¢és az oktatas is atkeriilt az online térbe. Feler6sddtek az onlie-tér nyujtotta
lehetdségek a mindennapi élet egész teriiletén. A platform adta magat, de a programokat
sziikséges volt az online térhez igazitani. A magyar partner részérél a Duna Borrégié Borut
Egyesiiletének volt négy vallalasa a projekt befejezésééig: kitelepiilés €s megjelenés a hajosi €s
a szegedi borfesztivalokon, ahol a kiadvanyt és a hozza tartozo térképeket kellett népszertiisiteni
¢s rendezvényenként 300-300 {0t elérni. Megszervezni egy Bormaraton nevii rendezvényt, ahol
a Kunsagi illetve a Hajos-Bajai Borrégiokat kellett megismertetni a rendezvényes és a
marketing szakma 20 fos stabjaval. Végiil pedig a magyarorszagi zarérendezvény €s a
borverseny lebonyolitasa legalabb 40 f6 bevonasaval.

A megvalositas modszere

A Duna Borrégio Borut Egyesiilet allandd tamogat6 partnere €s a Danube Wine Route projekt
vezeté partnere a Bacs-Kiskun Megyei Onkormanyzat. A Megyei Onkormanyzat straégiai,
marketing €s turisztikai szakemberei egyiittmiikodve az Egyesiilettel a kovetkez6 megoldasi
javaslatokat terjesztették fel a projekt ellendrzé szervezetének:

e kettd kiilonallé online marketing kampany két f6 influenszer bevondsaval
e online hackathon a Hajos-Bajai ¢s a Kunsagi Borvidék fejlesztéséért

e Online borverseny lebonyolitasa

e 4 szakmai kisfilm elkészitése

Online marketing kampany

Két darab online marketing kampany valtotta ki a a Szegedi és és a Hajosi borfesztivalokat. A
borfesztivalon valé megjelenés célja az lett volna, hogy a Borba zart napfény cimi kiadvanyt
népszerlsitsék boraikkal egyiitt a kitelepiilt boraszatok. Az online marketing két influenszer
bevondsaval tortént, akiknek a feladata az volt, hogy online térben érjék el a borkedveld és
fogyasztd kozonséget, akik korében az elektronikusan is letdlthetd Borba zart napfény cimil
kotetet. Az influencerek a nyomtatott kiadvanyt megkaptak, ebbdl sajat maguk gyartottak a
tartalmat - ahogy ebben a miifajban szokas. Az infuencer kivalasztasanal fontos szempont volt,
hogy hiteles tartalmak késziiljenek, és legalabb 500-500 {6t elérjenek. A cél az volt, hogy minél
tobben tudomast szerezzenek a kiadvanyrol, és annak az online vagy keménykdotésii nyomtatott
verziojat hasznaljak, kedvet kapjanak a régioba utazashoz, a régidé borainak fogyasztasahoz
Herczeg Agnes és Ercsey Daniel kozosségi média posztjaikban osszesen 14 214 elérést
generaltak. A konyv és a térkép elektronikus formdban itt  érhetd el:
http://www.danubewineroute.com/danube-wine-route-bemutatasa/

Csak a Facebookon posztolt tartalmak a kovetkezok:
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https://www.facebook.com/Herczeg AgnesBorszakerto/photos/a.687752527918950/35761164
39082530/?type=3 &theater

https://www.facebook.com/Herczeg AgnesBorszakerto/photos/a.687752527918950/35965608
23704758/?type=3&theater

http://www.winesofa.eu/articles/subotica-wine-region-infoposter?fbclid=lwAR1zg-
LJZGGHWS3ZUjxa0CuTnGoz gkriCgvalslhgX0629g39y6rgVIwlLw

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=3433226853378700&set=a.329208203780596 &t
ype=3&theater

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=3430059700362082&set=a.329208203780596 &t
ype=3&theater

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=3426915170676535&set=a.462734837094598 &t
ype=3&theater

https://www.facebook.com/photo.php?fbid=3424457570922295&set=a.329208203780596 &t
ype=3&theater

https://www.facebook.com/photo.php?fhid=3421679441200108&set=a.329208203780596 &t
ype=3&theater

https://www.facebook.com/winesofa/photos/a.840659062716035/2988505681264685/?type=
3&theater

Online Hackathon

Az online 6tletborzével a Bormaraton rendezvényt valtottuk, melynek célja az lett volna, hogy
a régid boraszatainak ¢és turisztikai lehetOségeinek népszeriisitése PR menedzsereken,
turisztikai szakembereken, sajton keresztiil. Az online térben, négy Zoom roomban zajld
Otletelés lényege és célja az volt, hogy a 2-2 Hajos-Bajai ¢s Kunsagi Borvidéket képviseld
kontrollcsoportok, feltételezett 500-500 millié forintbdl alkossanak egy porjektet, amellyel az
adott borvidék marketinjét és mint turisztikai attrakiot fejlesszék és ismertté tegyék. Mind a
négy csapat résztvevoit boraszok, gasztro szakemberek, PR menedzserek és kommunikacios
szakemberek alkottak.

A hackatonr6l késziilt anyag itt tekinthetd meg:
https://www.youtube.com/watch?v=3 UG2Kz35TI

Online borverseny

A kialakult COVID-19 pandémias helyezt miatt a Duna Borrégié 1. Jo szomszédok a kdzos
jovoért borversenyét a Zoom platform segitségével valositottuk meg. A biralok egyforma
szamozott tivegekben kaptak meg a gondosan és szakszerlien elokészitett mintakat, amelynek
elkészitését egy haromtagu ellendrzd bizottsag feliigyelte. Minddsszesen 62 {0 keriilt a
lebonyolitas soran aktivan bevonasra, de a nyit6 linnepséggel a Facebook live kozvetitésnek
koszonhetden 4.795 fot sikertilt elérni. Szerb és magyar borok is indultak a versenyen, §sszesen
63 tételt neveztek, ebbdl 12 bor kapott kupat, és 44 oklevelet. A tobbi bor 80 pont alatt teljesitett.
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A rendezvény 6sszefoglaldja itt tekintheté meg:
https://www.youtube.com/watch?v=HGdpglosZPg&feature=youtu.be

Zar6 rendezvény

A projekt zarorendezvényét az online térben valdsitottuk meg a CoVidl9 helyzet miatt, a
biztonsagot mindenek elé helyezve. Négy eloadot kértiink fel, hogy tartson olyan szakmailag
érdekes, relevans, mindig visszanézhetd eldadast, amely reflektalva a projekt értékeire tovabbi
segitséget és szempontokat tud nydjtani a régioban dolgozok szamara, de azok szamara is, akik
a régiorol szeretnének tobb informacidhoz jutni.

Az eléadaso a valo életben is megszokott, €s az online vilagban is elfogatott hosszban késziiltek
el, ez 18-30 perc kozotti idotartamot jelentett. A videdk vagasa, hang és utomunkalatok
elvégzése utan a YouTube csatorndn tettilk mindenki szamara elérhetévé. Az online eléadasok
Osszes megtekintésének szama 378 f6 volt a projekt zarasaig, azaz 2020. junius 30-ig.

A négy online eléadas linkje:

1. Jo szomszédok a k6zos jovOért: Frittmann Péter — Jogyakorlat, modern értékesités
https://www.youtube.com/watch?v=RFuRZ-B5yck

2. J6 szomszédok a k6zos jovoért: Markaépitésrol, kommunikaciordl, gasztrondmiarol
Mautner Zsoéfivalhttps://www.youtube.com/watch?v=Uy0gDVPTDEA

3. J6 szomszédok a kozos jovoért: Disztl Gabor a 21. szdzadi boraszati szemléletrdl
https://www.youtube.com/watch?v=jDg2k_ATYk8

4. J6 szomszédok a kdzos jovoért: Harom szerepben helytallni - beszélgetés Sziegl-Nagy
Petraval
https://www.youtube.com/watch?v=NzQduoY8QpE

Osszegzés

Az online térbe atiiltetett rendezvények elérték a kivant eredményeket €s konnyen produkaltak
az eldirt szdmokat. Az online marketingnek koszonhetden a keményfedeles kiadvany elérésérol
tobben érdeklodtek. A Borba zart napfény kereskedelmi forgalomban nem kaphat6 kiadvany,
kizarélag a Duna Borut bordszatainal €és normal koriilmények k6zott, rendezvényeken elérheto.
A komoly érdeklédOknek természetesen eljuttattuk a konyvet. A posztoknak koszonhetéen a
Duna Borut idegen nyelvli kozonséghez is eljutott.

Az online Hackaton mind a Kunségi, mind pedig a Hajos-Bajai Borvidék szakembereit a tovabb
fejlddésre és a marketing elemek kihaszndlasara 0sztonzi a jovoben. A két magyarorszagi
borvidék nem csak a helyi boraszok érdekl6dését, hanem az Gtleteésben résztvevé magyar és
nemzetkozi sikereket elért gasztro, marketing és kommunikéicids szakemberek figyelmét is
felkeltette, a latoteriikbe keriilt Bacs-Kiskun megye és borvidékei.

Az online jogyakorlat nem kizarolag az akkor aktudlis problémara adott megoldast, hanem
lehetdségeket, vezérfonalakat kindl a borvidékek fejlesztésére a jovoben. Hosszltavon is
alkalmazhat6 tudast eredményezett, a fiatal és feltdorekvd generacid szamara is. Eldsegitheti a
helybenmarasdast, erdsitheti az identitas-tudatot és a meglévé tradiciok mellé, ujakat teremthet.
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